
商品に自信はあるけどなぜか売れない、予算が限られて大きな広告投資ができない、そもそもどんな売り方をすれば良

いのか…などブランディング活動となる「販促・プロモーション」の戦略立案や活動実施で、問題意識を持たれている企

業様の声をよく伺います。

セールスは一般的に「ユーザーに購入の意思決定を促す」ことだと言われており、短期的な「販売」の目線だけではなく、

ブランディングと掛け合わせ「好き・応援したくなる」というような関係をユーザーと築くことを指します。

ユーザーの「買いたい気持ち」を持続的に生み出すブランディングの視点から店舗やイベント、オンラインショップなど

のユーザー接点で、いかにブランドの魅力が伝わり「買いたくなる」コミュニケーションや心地よい体験の演出により、

共感を生み出します。

今回のセールスブランディング基礎講座ではユーザーとの関係を築く大切な「接点」と捉えた体験づくりで、いかにブラ

ンド価値を高め、応援したくなる顧客との関係づくりをどのように設計していくか、ワークショップの体験を通してそ

のヒントとなればと思います。

一般 ： 16,500 円（税込）

ODC会員 ： 12,100 円（税込）
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セールスプロモーション

ブランド促進するための


