
昨今コロナ禍により、マーケットが大きく変化し、ユーザーの購買動向も多様化しています。店頭での販売が落ち、オンラインでの販売

が伸びてきました。

多くの企業が、オンラインでの販売に力を入れ、デジタル広告などの接点を強化する施策中心での販売へシフトしています。メールやア

プリなどからの情報提供も増え、情報が届かない日はないと言っても過言ではありません。

現在、コロナも落ち着きはじめ、ハイブリッド型の販売施策が進む中、店頭などオフラインの場での販売も少しずつ戻ってきています。

変化しづつけるマーケットの中で、いかにお客様に選ばれる商品として付加価値として魅力を訴求していくのか？

差別化が難しくなっているのも事実です。

今回のセミナーでは、商品の魅力や価値をどのように整理するのか、ユーザーが「ほしい」と思う商品とはどんな商品なのか、商品ブラン

ディングの考え方を、オリエンシート作成の要素の視点から事例やワークショップを通してお伝えいたします。

一般 ： 19,800 円（税込）

ODC会員 ： 15,400 円（税込）
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選ばれるブランドへ

商品の魅力や価値を伝え


